Radu Stinese - Doctorat in islorie la Universitatea 1 Decembrie
1918” din Alba Iulia. Lector la Facultatea de Stinte Socio-Umane de la
Universitatea ,Lucian Blaga” din Sibiu.

© Editura EIKON

Bucure ti, Str. Smochinului nr. §, sector 1,
cod postal 031310, Romania

Difuzare / distributie carte: tel/fax: 021 348 14 74
mobil: 0733 131 145, 0728 (084 802
e-mail: difuzare@cdituraeikon.ro
Redactia: tel: 021 348 14 74
mobil: 0728 084 8§02, 0733 131 145
e-mail: contact@edituracikon.ro

web: www . edituracikon.ro

Editura Eikon este acreditata de Consiliul National
al Cercetarii Stiintifice din [nvd amantul Superior (CNCSIS)

Descrierea CIP este disponibild la Biblioteca Nationald a Romaniet
ISBN: 978-606-711-755-4

Editor: Valentin Ajder

© Radu Stanese, 2017

Coperta: Sculptura ,, lupiratul Trafan si nagterea poporului ronnin”, realizata de
Vasile Gorduz si fotografiata de autorul acestei cirfi.

Radu Stianese

CORPUS MEDIA

Gimnosofii ca propedeutica
pentru o antropologie a nudului

Cu o prefatd de Ion Dur

E | K [ NJ
Bucuresti, 2017


https://www.libris.ro/carte/corpus-media-gimnosofii-ca-propedeutica-pentru-o-antropologie-a-nudului-radu/43931720

Cuprins

Prefatd: Reteaua si pendulul comunicirii corporale / 4
Introducere / 13
Corporealitatea arhetipurilor / 23
Corpul in Mesopotamia antica/ 47
Antropoglifele canonului egiptean/ 59
Nudul ca piatra gimnosofala / 77
Confruntarea dintre gimnosofia atletica si cea ascetici/ 99
Despre intruparea spatiului sacru / 115
De la izgoniri la izbaviri/ 125
Corpus Traiani / 147
Stelarc si a sa durere de-a zbura / 163
Instalatiile vivante ale lui Spencer Tunick/ 173
Antropologia nudului / 189
Aliaa Magda Elmahdy - goald impotriva islamismului / 205
Corporealitatea ca trinom al comunicarii / 227

Bibliografie / 244



Ion Dur

Reteaua si pendulul comunicarii

corporale

Eseurile din op-ul de fata sunt o continuare cit se poate de
fireasca a cartii cu care autorul a debutat editorial, un debut
remarcabil si consistent in accentele sale de originalitate (v.
Introducere in antropometria comparaki, Ed. ULBS, Sibiu, 2013).
Radu Stanese incerca atunci si cerceteze si sa re-semnifice
identitaten arhetipald a corpului - sau, cu notiunea utilizata
in text, corporcalitatea (formulare preluata de la profesorul
Douglass W. Bailey - v. Prehistoric Figurines, 2005), concept
care indica o ,«realitate corporalda» aflati dincolo de
limita anatomicd a trupului”; mai mult, printr-o extensie
semantica, , corporealitatea devine acel mediu al realitatii in
care structura antropomorfa se manifesta ca emifitor, vehicul
si receptor, in plan concret, abstract, natural, artificial, fizic,
psihic, cultural, arhitectural, diacronic, sincronic”, pentru a
enumera doar o parte a unei presupuse structuri holistice.

Radu Stdnese, o spunem inci de la inceput, era si
este nedumerit - ca sd nu spunem nemultumit - de sferu
si continutul comunicirii wmane, asa cum este ilustrata
aceasta de media, unde avem de-a face cu o comunicare
mediatizatd, sau cum este infatisata de stiintele comunicarii,
poate singurele in mdsurd sa exploreze un atare fenomen

asimptotic-exhaustiv, dacd se poate spune asa.



Comunicarea a ajuns azi cu adevarat un fenomen,
am spune cd este o finctie sociald extrem de semnificativa
pentru buna functionare a corpului societdtii umane. Cum
era de asteptat, o atare epidemie a importantei comunicarii a
generat preocupdri pe masurd, ceea ce a dus, in unele cazuri,
la o vulnerabilizare sau, mai precis, la o oarecare imprecizie
conceptuala. Asa cum raspundea Croce la intrebarea ce este
estetica, spunind ca este ceea ce stie toata lumea ca este, tot
asa, la intrebarea ce este comunicarea, nu pu’;ini vor gdsi
superflua interogatia, caci nici nu e nevoie s-o0 mai definim
deoarece ea existi in mod natural, de cind este omul si
lumea. Ar tine, asadar, de ceva evident, cain acel exemplu in
care un filosof se misca de-colo-pina-acolo pentru a dovedi
celor care, sofistic, negau miscarea.

Prin urmare, comunicarea ar fi tot asa de veche ca si
lumea si nu trebuie sd stii prea multe ca sa fii specialist intr-o
asemenea indeletnicire. si totusi, dacd nu gresesc, numarul
specialistilor in comunicare, mai cu seamd frainerii, creste
parca in progresie geometrica, iar instructajele acestora au
devenit un fel de facultate pe ,repede-inainte”, ambulantd
si, sd nu neglijim acest aspect, lucrativd (uneori excesiv de
lucrativa). Astfel fetisizatd, comunicarea si-a pierdut mult
din greutatea specificd tocmai prin aportul nespecialistilor.
Degeaba ii trimiti la bibliografie si sd urmeze un ciclu
academic de pregatire, vei primi invariabil acelasi raspuns:
dupa ce asimilezi chestiuni minimale, nu mai ai nimic de
facut, vegetezi, asa cd, in loc de trei ani, un training pe
comunicare rezolva lucrurile in trei zile.

Toate aceste derapaje 1i sunt familiare lui Radu Stanese

si la o parte din ele se refera chiar in paginile introductive
al cartii. Avalansa informatiei descumpaneste receptorul, iar
aga-zisul jurnalism cetatenesc produce o tulburare similara
cu disperarea pentru noul public: cel online, un public care
creste si el intr-un ritm de nestavilit. Internetul a devenit
un regat daca nu imperiu in care locuitorii se inmultesc
magic, ca-n povestile fantastice, dar, atentie, este un mediu
cu capcane, unde relatia realitate-virtualitate genereazd
multe perturbatii si unde corpul wman emite si capteaza varii
mesaje.

Am ajuns astfel, din nou, in preajma si la obiectul
de cercetare al eseului de fata, si anume, la corpul uman
care, (si) dupa Radu Stanese, instituie o forma specifica
de comunicare, comunicaren corporald, generic desemnata
prin corpus media, sintagmd care semnificd ,,ansamblul
conexiunilor informationale de care e capabil un sistem
corporal cu interiorul si exteriorul sau” (p. 16). O retea de
conexiuni (inclusiv inverse) si un mecanism care se leagdna
intre induntru si inafard, intre invizibil si vizibil. In plus,
avem de-a face si cu o relationare complexa intre trupuri si
care, si prin media, produce efecte dintre cele mai variate si
complexe.

Discursul din  Corpus media  este unul accentuat
de antropologie vizuald, iar pledoaria eseistului este
pentru - dacd se poate - o viziune cvasienciclopedica
si interdisciplinarda asupra corpului, ,cel mai complex
instrument si cel mai convingator argument discursiv, iar
dubla sa calitate de obiect si subiect al retoricii i oferd un

statut axiomatic in cadrul oricarei demonstratii” (p. 17).
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Corpul uman ca ,media primordiald si arhetipala” versus
imperialismul cantitativ al mediilor de socializare; reflex
si reflectie in egald masura ale fiintei umane, corpus media
este totodata o replica durd si radicala in fata epidemiei de
tehnologii comunicationale, dar si fata de opozitia dintre
mediul natural si cel artificial, fiind, in cele din urma, si
raspunsul discret si persuasiv dat de corpul ancestral in
opozitie cu figura surizinda a incredibilei creaturi cyborgice.

Volumul Iui Radu Stinese adund laolalta 13 eseuri,
inegale ca intindere, dar la fel de adinci in sensurile si
semnificatiile lor, eseuri prefatate, fiecare in parte, de cite
doud pagini cu fotografii documentare, imagini-pretext
incarcate de intelesuri si sub-intelesuri ce vor fi apoi, in
discurs, abil decriptate de eseist. Astfel vazutd, cartea,
aparent hibrida, are insa o alcatuire care se articuleaza prin
structuri de adincime, acolo unde o retea conceptuald bine
instrumentalizatd sustine intreaga constructie discursiva.
O atare coagulare a reflectiilor - sau gimnosofiilor - nu
poate fi asimilata, asadar, fira o comprehensiune specifica a
conceptelor de: corp, corporealitate, trup, nud, antropologia
nudului sau antropologia vizuald, pentru a enumera pe cele
mai importante.

Elogiul adus corpului uman, a carui identitate gliseazd
intre personalitate si transpersonalitate, Corpus niedia este o
propunere performantd de antropologie vizuald specifica,
una proiectatd insd preponderent asupra nudului, interpretat
ca un ,reper vizual identitar si ca un mijloc de comunicare
transcultural”, ,, un inter-mediu universal si, totodatd, ca un

topos a carui emergentd transculturald dovedeste valentele
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unui veritabil concept” {p. 193). Vrem nu vrem, stim sau
nu, suntem ceea ce suntem prin imaginea nudului nostru
ca atare. Intr-un atare context, antropologia nudului este,
credem, miza si cistigul cel mai mare al discursului din cartea
de fata. Radu Stanese reuseste sd exprime in cuvinte ceea ce
reprezintd puterea imaginii, iar imaginea-mama la care se
raporteazd - de la care pleaca si la care mereu se intoarce
pentru a-si imbogdti comentariul cu pliuri pragmatice -
este trupul in starea lui nudad, nudul-semn transformat de mai
multd vreme incoace in simbol (ceea ce a dus la sensuri si
semnificatii arborescente, uneori chiar redundante).

Aici, In aceasta rafinata antropologie a corpului, nudul
isi dezvaluie, paradoxal, nu doar ceea ce este cvident, dar
st ambiguititile productive pe care le emite spre un receptor,
desigur, avizat. Antropologia corpului se impleteste astfel
cu antropologia vizuald, din aceastd admirabild intilnire
rezultind o comunicare corporali bogata in intelesuri.

Eseurile din Corpus media se succed intr-o logica atent
studiata: de la descifrarea corporealitatii arhetipurilor, unde
intrebarea esentiald este daca putem interpreta figurinele,
la studii asupra corpului in Mesopotamia anticd sau la
reflectii despre antropoglifele canonului egiptean, multe din
idei enuntate de altfel si in prima carte a autorului. De aici
incolo, ipostazele infatisate de discursul din Corpus media
sunt focalizari indeosebi asupra nudului: de la a-1 intelege
ca ,piatrd gimnosofald” a comunicéarii corporale ping la a-l
decripta ca forma specifica de protest ostentativ, asa cum
este prezentatd Aliaa Magda Elmahdy - ,goala impotriva

islamismului”.
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Sa facem citeva precizari: Aliaa Magda, o tindrd
egipteanca simpatica, posta (pe 23 oct. 2011) pe blogul ei
propriul nud in alb-negru, purtind ciorapi negri lungi,
balerini rosii, iar in par prinsa o floare tot rosie; o atitudine
care a fost insotita pe Facebook de un mesaj prin care ni se
preciza cd gestul ei semnifica ,un strigat impotriva unei
societdti a violentei, a rasismului, a sexismului, a hartuirii
sexuale si a ipocriziei” (apud Corpus media, p. 208). Imaginea
a fost insa retrasd, dar un prieten i-a cerut permisiunea s-o
posteze pe Twitter. Cum era de asteptat, nudul a devenit
viral (cu peste doud milioane de accesari) si pagini intregi
au apdrut cu pozitii pro sau contra. in plus, Aliaa Magda a
acordat un interesant interviu CNN-ului.

Amploarea pe care a luat-o acest ,,caz”, prin mediatizare,
l-a determinat pe Radu Stinese sa interpreteze subtil mai
cu seama interviul si un text-manifest al acestei tinere
(Jurnalul unei rebele), cel care pledeaza pentru libertatea de
exprimare, comentariile eseistului comparind echilibrat
gestul cu atitudini similare din istoria artei. Cum au
observat si alti receptori, tindra egipteancd si-a studiat
bine modul in care va apdrea, dupa cum si raspunsurile
date in interviu dovedesc istetime si aplomb. In eseul din
Corpus miedia, vom intilni de altminteri comentariile pe
care le face pozei artistul-fotograf Radu Stdnese, care,
conjugate cu ideile din eseul ,Antropologia nudului”
(v. pp. 189-205), se constituie in reflectii hermeneutice
solide, pliate pe binomul vizibil-invizibil si pledind
pentru o receptare senzoriala nudd, sobrd, dezinhibata

de complexe, de prejudecati sexuale sau sexiste,
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0 receptare apta sa redea limbajul nudului in miezul sau
adevdrat.

Despre episoade intermediare, ele insele uzind de o
intelegere aparte a antropologiei nudului, Radu Stanese scrie
pagini dense conceptual si ideatic despre , Corpus Traiani”
sau experientele excesiv mediatizate ale lui Spencer Tunick,
cel ce a reusit s expund cu dezinvoltura, pe asfalt, zeci si
sute de trupuri goale (citeste: ,instalatii vivante”), dupd cum
se aratd interesat de experientele lui Stelarc, cel care, in anii
60 ai veacului trecut, trecea - in spectacolele sale - drept un
mare mester in a fabrica si manipula varii si fantasmagorice
proteze pentru corp. La acestea se adauga alte doua sau trei
eseuri, cu legaturi de o naturd usor diferita cu antropologia
nudului, meditatii pliate tot pe trupuri goale, de data aceasta
insd a celor ce provin sau intra in cadrele tntrupate ale spatiului
sacru (v. ,De la izgoniri la izbaviri” sau . Despre intruparea
spatiului sacru”).

Cu concepte indeajuns de operationalizate, sprijinite pe
surse de incredere maximd, sfidind discret frazdrile pletorice
si oferindu-ne, dimpotriva, o constructie textuald nu o data
seducatoare, discursul din Corpus media infatiseaza astfel,
din unghiuri diferite, un mic arsenal care re-prezinta refeaua
unei comunicdari corporale; este o formd de comunicare a
trupului si intre trupuri, una de natura unui pendul care
face un du-te-vino intre obiectiv si subiectiv, intre vizibil si
invizibil, intre simplu si complex, intre empiric si stiintific,
intre concret si abstract, extragind insd mari beneficii pe

seama unei sagace antropologii a nudului.
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Introducere

Ofensiva noilor media declansati in ultimele decenii este
motivatd, pe de-o parte, de segmentarea tot mai eficientd a
pietei online si, pe de altd parte, de nevoia de pozitionare
a utilizatorilor. Sub presiunea refelei globalizatoare,
mass-media clasica incearcd din rasputeri sd tind pasul
cu trendul ,www”, iar unica solutie se dovedeste a fi
racordarea tuturor brandurilor de presi la internet.
Mii de publicatii tipdrite si posturi de radio si televiziune
ist mascheazd falimentul prin ,reinventarea” online,
fard ca publicul si observe disparitia lor de pe piata
propriu-zisi. Fenomenul este aproape invizibil de vreme
ce perdantii au aceeasi imagine virtualdi cu supravie-
fuitorii: un site cat mai prietenos si interactiv.

Intr-o iluzie similard triieste si internautul. Acesta are
senzatia cd este mai bine informat, ca dispune de nenumirate
surse de gtiri si, inainte de toate, ci are libertatea totali de-a
alege in urma unor banale surfing-uri pe internet. La o
analizd mai atentd, se constatd cd generatiile de tineri sunt
intr-adevar mai informate, dar nicidecum mai cultivate.
Dimpotrivd, asaltul cantitativ de stimuli §i informatii
ingreuneaza procesul de sedimentare a cunostintelor, pentru
simplul motiv cd nu mai exista timpul (ca factor obiectiv) si
rdbdarea (ca factor subiectiv) necesare aprofundarii. Practic,
tandrul zilelor noastre are de ales intre cantitatea si calitatea
informatiei.

Nu este vorba aici de dilema desuet intelectuali a alegerii
intre eruditia prin cunoasterea temeinici a unei singure
discipline si cea obtinutd prin cuprinderea enciclopedici a
unor domenii cat mai vaste. Textura interferatd a sferelor
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de informare cu cele de socializare augmenteazd statusul
utilizatorului a cirui dubli calitate a devenit acum de
prod-user, ce se manifesta atat in blogosferd cat si prin asa-
numitele open source software. El aduce jurnalismul la nivelul
unui dialog social al informatiei,' desi nu se opreste doar la
dezbaterile pe teme cotidiene. Produsele sale web pun in
discutie subiecte, fird a tine seama de un cod deontologic
sau de o minima competentd in domentul respectiv. Astfel,
disemineazi involuntar ideea unui jurnalism cetdfenesc
global, cu toate avantajele si riscurile pe care le implica.

Din perspectiva cititorului neavizat, nu existd o diferentd
calitativa intre sursele de informare online; blogging-
ul profesionist nu poate fi distins net de cel amator. in
plus, diversitatea tematici este mai tentantd atat pentru
lectorul profan, cat si pentru sursa mai mult sau mai putin
competentd in domeniul vizat.

Intr-un asemenea mediu, intelegerea temeinicd,
aprofundarea informatiilor si culturalizarea efectivd devin
anacronice, sinonime cu irosirea timpului sau chiar cu
izolarea, pentru marea majoritate a tinerilor.

Multimedia, new media, social media, toate aceste concepte
produc zilnic mii de noi strategii si tactici de asaltare a
publicului online, cu unicul si aparent nobilul scop de-a
stimula accesarea si generarea de informatie. Singurul
parametru neglijat de ecuatia asimptotici a mediului virtual
este calitatea acestei informatii.

Deontologia jurnalisticd presupune tratarea unui subiect
inmod obiectiv, fird interpretiri siconsiderente ale autorului,
ori printr-o analizd pertinentd, cu argumente logice si cu

4

surse verificabile. Dar obiectivitatea in social media este

' Minodora Silcudean, New media, social niedia si jurnalismul actual,
Ed. Tritonic, Bucuresti, 2015, p. 37.
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superflua si, in consecintd, rarisimé, dati fiind posibilitatea
tuturor de-a deveni sursd de informare. Aidoma realitatii
macrofizice, lumea virtuald pune in relatie subiectul si
obiectul, cererea si oferta, nedumerirea in fata multiplelor
posibilitati siriscul de-a alege una dintre ele. Singura diferen-
ta e ca mediul cibernetic se afla intr-o fazi incipienti de
dezvoltare si, ca orice fenomen trendy, trebuie si genereze
o intreagd piatd (a se citi retea) a nevoilor. Apoi, mai trebuie
infeles un cinic dar elementar principiu de marketing:
adictia/consumul in masd presupune un numir mare de
persoane, si nu de personalitati.

In ciuda infinitelor capcane si neajunsuri din lumea net-
ului, locuitorii noii sfere s-au adaptat, au asimilatsiau generat
un mijloc de comunicare planetard. Minoritatea pesimista
si majoritatea optimistd asistd impreuna la emergenta din
mass media a celei dintai mundus media. '

Pe de altd parte, tot mai multi psihologi avertizeazi
cd refelele de socializare pot afecta viata tinerilor.
Adolescentii preferd si traiasca si si dezvolte relatii in
mediul virtual, fird a congtientiza consecintele nefaste ale
acestor obiceiuri. Sedentarismul si apatia sunt mascate de
anumite abilitdti specifice mediului digital, astfel incat
pdrintii sunt adesea incantati de performantele copiilor lor.
In realitate, tinerii devin frustrati si depresivi, ceea ce ii face
cu atat mai dependenti de refugiul virtual. Expansiunea
persoanei in mediul online implici o anumitd neglijare
a mediului psiho-fizic.Illuzia este cea a unei augmentiri
a personalitifii utilizatorului. Prezenta in spatiul public
virtual creeazd senzatia unei expuneri media generatoare de
notorietate.

De fapt, spatiul global (artificial) este complementar
spafiului individual (natural), iar acest truism surprinde
posibilul antagonism dintre realitate si virtualitate: omul



